




附件 1：

2019 年中国五金工具（美国）品牌展参展申请表

单位名称
中文

英文

通讯地址
中文 邮编:

英文

联系人: 职务: 手机:

电话: 传真: E-Mail:

网址：

申请摊位 （个） 拟派人员 （名）

拟洽业务 □进口 □出口 □投资与合作

参团人姓名 性别 出生日期 工作单位 职务 联系方式

业务描述

中文

英文

单位意见 （签字、盖章）

年 月 日



附件 2：

2019 年中国五金工具（美国）品牌展概况

一、展出时间：2019年 5月 7日—9日

二、展会地点：美国 拉斯维加斯

三、主办单位：国家商务部

四、联合承办单位：商务部外贸发展事务局、中国机电产品

进出口商会、河南省商务厅

五、展会周期：每年一届

六、市场背景

美国是世界上第一大进口国和第三大出口国。美国有高

度发达的现代市场经济，是世界第一经济强国。2017年 3月，

美国货物贸易总额（世贸口径，下同）3360.29 亿美元，同

比增长 8.7%。其中：货物出口总额 1356.48亿美元，同比增

长 8.1%；货物进口总额 2003.81亿美元，同比增长 9.0%；货

物贸易逆差 647.33亿美元，同比扩大 11.0%。

美国国内市场所需要的日用消费品主要靠进口，五金、

建材及日用家电等消费品进口需求量都很大。目前，美国建

材五金市场的规模约为 3000亿美元/年，进口产品仍持续走

旺。我国对美出口一直处于领先地位，我国五金产品已占据

美国市场近 20％的份额。中美在经济贸易方面有很强的互补

性，将促使两国贸易额持续大幅增长。据统计，在全美 100



家最大的家居用品零售商中，参加每年五金展的企业已经累

计占到 89%。作为与家居用品市场联系的纽带，国际五金制

品展览会专注于“户外生活”的流行趋势，提供关于居家维修、

重塑、重建、保养及装饰的一切展示。

七、展会介绍

美国五金及花园展 National Hardware Show创办于 1945

年，是当今世界上历史最长、规模最大的专业展览会之一，

已成功举办了 70届，由世界最大的展览公司-励展展览公司

主办。每年都吸引全球最高水准的参展商和采购商前往。该

展是目前国际上规模最大、最著名的五金工具花园专业展会

之一，已连续举办 60余届。2004年始，该展的展出场地从

芝加哥迁址到了一流的贸易展会城市——拉斯维加斯。中国

展团连续多年参展，展示了我国最高水准的工具产品，是该

展的重要参展组成部分，且展会效果显著。

在 2018 年的展览会上，主办单位继续推出五金工具类

和草坪和花园世界两大主题产品。有来自世界各地 17 个国

家和地区的 3280家参展商参展，有来自 30多个国家和地区

的 35000多名客商到会参观和洽谈。展览总面积 120,000平

方米，有来自 22个国家参展。

中国地区组展规模达 60000平方英尺，543个展位。约

300家企业前来参展，主要来自于浙江、江苏、山东、广东

等地，参展企业展示了手动、电动工具、气动工具、工具配

件、花园园艺机械、园林用品等展会对口产品。



展览会还设有新产品展示区，展示代表各有关行业最新

技术和发展的新产品。鉴于拉斯维加斯五金展的成功经验，

主办单位已在原来五金工具类和草坪庭院类的展出内容基

础上增加小家电和家居用品等新展区。为国内参展企业提供

了良好的贸易契机。

八、展品范围

工具类：手动工具、电动工具、园艺工具、小型加工机

械等；

五金件：日用五金、建筑五金、装饰五金、紧固件、筛

网等；

保安器材：锁类、防盗及报警产品、安全器材等；

汽车附件：维修工具、泵类及各类配件等；

照明器材：灯具及配件、节日灯、圣诞灯、草地灯、各

类电工器材和材料等；

园艺及庭院产品：园林维护和修剪产品、铁艺产品、庭

院休闲产品、烧烤产品等；

DIY 产品：家庭装饰和装修用品、宠物用品等；

厨房及卫浴产品：卫生洁具、浴室设备、厨房设备等；

小家电类：各种小家电用品、厨房用家电；

户外用具：户外工具、鞋帽、帐篷等；

其它：宠物用品、户外用品、节能产品。


